COMMUNIQUE DE PRESSE JUILLET 2023

CET ETE,
EVIAN® CELEBRE LE RETOUR DE
VEMBLEMATIOUE SIGNATURE « LIVE YOUNG* »

AVEC SES BEBES ICONIQUES

Live Young, le retour! - YouTube
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« Pour célébrer les 10 ans de sa campagne «Baby & Me», evian® crée I'inattendu en
faisant revenir sur le devant de la scene ses bébés, symboles de santé, de jeunesse et
de pureté.

« Une campagne déployée en France, Belgique et Suisse, a retrouver en télévision, en
digital et en affichage et amplifiée par un dispositif d’influence inédit.

Paris - 12 juillet 2023. Pour marquer le début de I'été, evian® annonce aujourd’hui le grand retour de sa signature
emblématique « Live Young ».

« Live Young » c’est d’abord la célébration d‘un état d’esprit qui vit en chacun de nous, qui nous invite a révéler
notre jeunesse intérieure et a cultiver notre bien-étre, quel que soit notre age.

Pour se sentir jeune, la majorité des Francais' estime qu’il faut prendre soin de soi, bouger, danser ou faire du
sport, tout en restant curieux et ouvert d’esprit. Un message ancré dans 'ADN de la marque d’eau minérale
naturelle evian® depuis de nombreuses années a travers sa signature « Live Young ».

Les bébés evian® ont marqué un tournant dans I’histoire de la marque pour ses consommateurs. Au fil du temps, ils
sont devenus synonymes de joie et de vitalité et ont créé un cri de ralliement fort pour tous ceux voulant préserver
leur jeunesse d’esprit. C’est donc tout naturellement que la marque a souhaité placer cet été sous le signe de
I'optimisme, pour inciter toutes les générations a s’hydrater.

La campagne sera déployée a partir du 17 juillet et jusqu’a fin ao(t en France, en Belgique et en Suisse. Elle
comprend des spots de 15 et 30 secondes, diffusés en télévision et en digital, ainsi que de l'affichage.

La campagne sera également amplifiée par un dispositif unique d’influence a travers des personnalités surprises
par 'expérience de jeunesse evian®.

‘ ‘ Nous savons a quel point le public a apprécié nos bébés emblématiques, qui ont pu prendre vie a travers nos
ambassadeurs, comme Maria Sharapova. Cet été, nous sommes ravis de les voir revenir sur le devant de la
scéne avec cet état d’esprit universel toujours aussi joyeux et optimiste. C’est un vrai tremplin pour donner
encore plus d’ampleur a la prochaine campagne « Live Young » qui sera révélée en 2024. , ,

partage Dawid Borowiec, directeur international de la marque evian®.

‘ ‘ Renouer avec notre mission historique de révéler la jeunesse qui est en chacun de nous était une évidence
pour I'agence. Et la signature « Live Young » en est I'incarnation parfaite. Pour cet été et pour notre plus grand
plaisir, les bébés reviennent sur le devant de la scéne pour porter a merveille cette signature. ’ ,

conclut Anne-Laure Brunner, directrice générale chez BETC.
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'Source : étude « Live Young » réalisée en ligne par YouGov pour evian®, les 29 et 30 juin 2023, auprés d’un panel propriétaire
de 1007 personnes représentatives de la population nationale francaise dgée de 18 ans et plus.

A propos d’evian®

’eau minérale naturelle evian® prend sa source au coeur des Alpes, un site géographique unique au monde. Il lui faut plus de 15
ans pour cheminer a travers les roches et s’enrichir en éléments minéraux essentiels. Pour préserver la qualité exceptionnelle
de cette eau, evian® protége depuis plus de 30 ans la nature autour de cette source unique. Naturellement pure** et équilibrée,
I’eau minérale naturelle evian® répond parfaitement aux besoins d’hydratation tout au long de la journée, des plus petits comme
des plus grands. Elle est effectivement adaptée a I'organisme en développement des bébés, car elle est faiblement minéralisée
(345 mg/litre) et répond rigoureusement a 'ensemble des 43 criteres de qualité et de pureté émis par TANSES***.

Convaincus que I'eau minérale naturelle est 'une des solutions d’hydratation les plus saines et naturelles, nous sommes
engagés a la proposer de la maniere la plus durable possible. De notre certification B Corp a notre objectif de devenir une
marque circulaire utilisant 100% de plastique recyclé dans nos bouteilles a horizon 2025, nous continuerons sans relache a
chercher de nouveaux moyens révolutionnaires et durables de limiter nos déchets, promouvoir le recyclage et limiter notre
impact environnemental.

evian®, marque iconique de Danone, incarne la vision « One Planet. One Health », selon laquelle notre santé et celle de la
planete sont totalement interdépendantes.

Plus d’informations : evian.fr

*Live Young = Vivons jeune
**evian® est pure et naturelle, comme toutes les eaux minérales naturelles.
***evian® soutient les recommendations de 'OMS pour I'allaitement maternel pendant les 6 premiers mois.
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